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conexdao de fatos, o sensacionalismo. Os critérios da
noticiabilidade e os conceitos de ineditismo, verdade,
objetividade, imparcialidade e interesse publico na produgdo
jornalistica para diferentes meios. Os veiculos noticiosos e suas
diferentes linhas editoriais. IX. Pragmatica jornalistica.
Enunciagdo como agdo social; produgdo de sentido e ideologia;
informac&o versus a opinido. Etica e anélise de casos na producio
e na veiculagdo jornalisticas em diferentes meios. X. Linguagem
jornalistica. Definigdo; critérios para credibilidade; retorica
moderna, organizagdo discursiva e mecanismos de adesdo
ideoldgica. Piramide invertida, lide, sub-lide e contextualizagdo.
Coeréncia e coesdo textual. Tipos de entrevista: formatagéo e
edicdo em diferentes veiculos. Parte 2: I. Tipologia, formatagéo
e redacdo do texto jornalistico. Géneros de redagdo: definigdo,
elaboracdo e andlise de matéria, reportagem, entrevista,
editorial, artigo, critica, crbnica, comentario, notas, coluna,
pauta, espelho, roteiro, informativo, comunicado, carta, release
e relatério em diferentes meios. Especificidades do texto
jornalistico para diferentes meios: a estrutura da piramide
invertida, lide, tipos de lide, sub-lide, corpo e pé de matéria;
tipos de texto no radio; estrutura do texto para TV; o hipertexto
e a leitura ndo-linear no jornalismo online. Técnicas de redagdo
e edigdo jornalisticas para diferentes meios. Conhecimentos
especificos em Edigdo de Texto, Parte 1: I. Comunicagéo: teorias,
conceitos e paradigmas:Teorias da comunicagdo. II. Papel social
da comunicagdo: Etica. Cédigo de ética dos jornalistas. Politicas
da Comunicagdo. III. Comunicacao e tecnologia: Globalizagdo da
comunicagdo e seus novos paradigmas. Massificagdo versus
segmentacdo dos publicos. IV. Legislagdo em comunicagédo
social: Constituicdo da Republica, Coédigo Brasileiro de
TelecomunicagBes, Coédigo de Etica da radiodifusdo. V.
Comunicagdo e linguagem: Gramatica e ortografia da Lingua
Portuguesa aplicadas a pratica comunicacional. Caracteristicas
do discurso nos diferentes meios de comunicagdo. A edigdo de
textoeaedicdodeimagens: peculiaridadesecomplementaridades.
Especificidades dos meios impressos, eletronicos e digitais. VI.
Conhecimentos de Informatica: NogGes de programas de texto,
editoragdo eletrdnica e Internet conhecimentos de word e excell.
VII. Conceitos de jornalismo. Fundamentos teoéricos; investigagdo
e documentacdo na comunicacdo de massa; o papel e
responsabilidade social do jornalista e a mediagao na sociedade
informacional VIII. Conceitos de noticia. A politica noticiosa. Fait-
divers, antitese, multiplicidade e conexdo de fatos, o
sensacionalismo. Os critérios da noticiabilidade e os conceitos de
ineditismo, verdade, objetividade, imparcialidade e interesse
publico na produgdo jornalistica para diferentes meios. Os
veiculos noticiosos e suas diferentes linhas editoriais. IX.
Pragmatica jornalistica. Enunciagdo como agdo social; produgdo
de sentido e ideologia; informagdo versus a opinido. Etica e
analise de casos na produgdo e na veiculagdo jornalisticas em
diferentes meios. X. Linguagem jornalistica. Definicdo; critérios
para credibilidade; retérica moderna, organizagdo discursiva e
mecanismos de adesdo ideoldgica. Piramide invertida, lide, sub-
lide e contextualizagdo. Coeréncia e coesdo textual. Tipos de
entrevista: formatacdo e edigdo em diferentes veiculos. Parte 2:
I. Histéoria do telejornalismo. A estrutura dos primeiros
telejornais. A utilizagdo do videoteipe e suas implicagdes sociais,
econdmicas, éticas e metodoldgicas na produgdo de informagéo
telejornalistica. Telejornalismo local e telejornalismo em rede
nacional. A fungdo das emissoras educativas e sua influéncia no
telejornalismo brasileiro. Caracteristicas das emissoras de TV
estatais no Brasil e no mundo. A comunicagdo institucional na
televisdo. A segmentacdo da audiéncia: o telejornalismo nas
emissoras abertas e por assinatura. As perspectivas da televisdao
digital. II. Linguagem telejornalistica. A estética da imagem.
Narrativa audiovisual e representagdo social. Os conceitos de
imediatismo, alcance, instantaneidade, envolvimento e
superficialidade na confecgdo da mensagem televisiva. A
linguagem telejornalistica e sua relagdo com outros meios.
Adequacdo dos niveis de linguagem na produgdo do discurso
telejornalistico. III. Taxionomia televisiva. As particularidades da
categoria de informacdo na TV. Géneros de programas: debate,
entrevista, telejornal, documentario, educativo, instrutivo,
especial e politico. Formatagdo noticiosa na televisdo: matéria,
reportagem, nota coberta, nota pé, stand up, flash, link ao vivo.
A entrevista na TV: edigdo e roteiro de coletiva, exclusiva e em
estudio. Os elementos bésicos da informagdo noticiosa na TV:
cabega, off, passagem, sonora e suas relagfes estruturais IV. O
texto na TV. As caracteristicas do texto audiovisual. Diretrizes
para a formulagdo da pauta de investigagdo telejornalistica: lide,
sub-lide, contextualizagdo de temas, pesquisa e orientagdes
técnicas. A técnica de redagdo do espelho de programa. Matéria
telejornalistica e redagéo de roteiros: as especificidades de offs
e passagens; a contextualizagdo das sonoras; os aspectos
técnicos do roteiro de edigdo. A estrutura basica do roteiro de
programa: nomenclatura especifica, indicagbes técnicas;
confecgdo e andlise de abertura, escalada, cabeca, notas e

encerramento. Os tipos de entrevista: suas pautas e seus
roteiros. Regras para redacdo e edicdo de textos telejornalisticos.
Conhecimentos especificos na Producdo Geral de Noticias, Parte
1: I Noticia e transito de informagGes. Os conceitos de fato e de
acontecimento social. Linha editorial e produgdo de informagéo:
a hierarquizagao dos temas e sua transformagdao em material
noticioso. A estrutura da redagdo: cargos, fungées e organicidade.
Selegdo e produgdo de informagdes noticiosas: reunido de pauta,
pauta do veiculo, pauta do repdrter e suas demandas humanas,
materiais e politicas. Relacionamento e atendimento a imprensa
em diferentes veiculos de comunicagdo II. Logistica e
administragdo em veiculos noticiosos. O noticidrio a partir da
concepgdo da produgdo: administracdo de recursos, métodos e
objetivos. Planejamento em jornalismo para diferentes meios
noticiosos: manutengdo de cronograma e orgamento; supervisao
das condicbes de realizagdo e viabilizagdo de mudangas;
articulagéo das fungdes conteudisticas e técnicas. III. Etapas da
produgdo jornalistica. Definicdo de prazos e agendamento de
pessoal. Formulagdo e produgdo de pautas para diferentes
veiculos noticiosos. Pré-producdo: as demandas técnicas e
materiais da pauta e da apuragdo e suas especificidades em
veiculos impressos, eletronicos e digitais. Captagdo: a condugéo
da informagdo e suas relagbes com a linguagem dos meios e a
utilizagdo de equipamentos especificos. Pds-produgdo:
divulgagdo e veiculagdo; documentagdo e arquivamento;
avaliagdo de resultados em fungdo de cronograma, orgamento,
objetivos e métodos. IV. Producdo em meios eletrénicos e
digitais. A estrutura das emissoras de radio e televisdo: sistemas
técnicos e pessoal especializado; equipamentos e padrbes de
funcionamento. Fungbes do produtor executivo no radio e na
televisdo. A grade de programacdo das emissoras e o fluxo
produtivo da informagéo. A estrutura dos estudios de radio e de
televisdo: equipamentos e padrées de funcionamento. As
demandas da manutengdo de portais de informagdo. As
especificidades da edigdo, da veiculacdo e das ferramentas de
internet  disponiveis para sites, homepages e blogs.
Conhecimentos especificos na Produgéo (Jornalismo e Video),
Parte 1: 1. Perfil de programa e operacionalizagdo. O planejamento
a partir do alcance, dos diferentes formatos jornalisticos e da
abordagem de temas. A organicidade entre redagdo, equipe de
produgdo e pessoal técnico na produgdo de contetdo
telejornalistico. Direcionamento organizacional: a relacdo entre
os métodos do veiculo, linha editorial e a produgdo de informagao.
Escalagdo e escalonamento de profissionais. II. Cargos e fungdes
no processo de produgdo telejornalistica. O produtor executivo:
avaliagdo de riscos e manutengdo da linha editorial. O
coordenador de produgdo: estratégias de cooperacdo e de
articulagdo de mao de obra na televisdo. O produtor de externa:
o dominio da pauta; o estudo e as demandas das locagles; a
requisigdo de equipamentos. I1II. Estruturagdo basica da produgédo
em televisdo. Avaliagdo de espelho e condugdo de tempo de
produgdo do programa televisivo: as condigdes materiais para a
produgdo de conteldo telejornalistico. Articulagdo entre as
etapas de captacgdo, finalizagdo, programacdo e veiculagdo de
programas televisivos. Avaliagdo de material captado; confecgao
de relatérios; arquivamento de documentos e programas. IV.
Pré-produgdo em telejornalismo. Avaliagdo, apuragdo e confeccdo
de pautas e espelhos para diferentes formatos telejornalisticos.
Requisicbes, autorizagdes e agendamento de locagdes,
profissionais e equipamentos. Checagem de dados jornalisticos e
operacionais. V. Captagdo em telejornalismo. Dominio sobre os
aspectos da produgdo de programas ao vivo e da produgdo de
programas gravados. Montagem e testagem de equipamento.
Manutengdo de cronograma, espelho, tempo de produgdo e
orgamento. A condugdo do espelho e das pautas: supervisdo das
condigbes de realizacdo de diferentes géneros e formatos
telejornalisticos e viabilizagdo de mudangas segundo a politica
noticiosa do veiculo. VI. Pés-produgdo. Decupagem, roteirizacdo,
edicdo, sonorizagdo, finalizagdo, programacdo, veiculagdo e
arquivamento. Conhecimentos especificos em Reportagem,
Parte 1: I. A pauta. Conceito, fungdo, redagdo e nalise de pautas
para diferentes veiculos. Sugestdo de pauta e elaboragdo de
pauta: aspectos estruturais. Os critérios de noticiabilidade, a
linha editorial, angulagdo, a linguagem do veiculo e suas relagbes
com a condugdo da pauta pelo repérter. II. A apuragdo. Os
elementos bdsicos da investigagdo jornalistica. Observagéo,
documentagdo e contextualizagdo na captagdo da informagdo. A
relagdo com as fontes e a questdo da checagem e do cruzamento
de dados apurados. As assessorias de imprensa e agéncias de
noticias e suas relagdes com o trabalho do repdrter. Denuncismo.
As novas tecnologias como ferramentas para o trabalho
investigativo do repdrter e suas relagbes com a ética jornalistica.
III. Formatagdo noticiosa. Retranca: conceito e fungdo.
Radiojornalismo: texto corrido e texto manchetado; manchete,
chamada, boletins e edigdo extra; tipos de entrevistas;
radiojornal, sintese noticiosa e informativo especializado;

mesaredonda e debate; o documentdrio e a prestagdo de
servigos; o texto jornalistico e a oralidade.Telejornalismo: os
fatos apurados e sua tradugdo em imagens; imediatismo,
sensacionalismo e atualizacdo; os géneros e os formatos do
jornalismo de televisdo; a postura do repoérter de televisdo; a
estrutura e os elementos da matéria telejornalistica. Jornalismo
digital: fluxo e acompanhamento de informagdes; atualizagdo e
checagem de dados. IV. Redagéo jornalistica. Sintese e clareza.
Regras de redagdo do jornalismo em diferentes meios. V. A
reportagem. As grandes coberturas e a interagdo entre as midias.
Interesse institucional e novas linguagens. A informagdo em
“tempo real”. Parte 2: I. Atributos. Habilidade de raciocinio e
agdo: proatividade e improvisagdo. Desenvoltura e naturalidade:
o comportamento diante das cdmeras. Empatia e credibilidade:
postura, figurino e maquiagem. II. Técnicas de apresentagdo de
programas. Principios de fonoaudiologia: voz, fala, dicgdo,
entonagdo e suas fungdes na comunicagdo. Nogdes gerais de
posicionamento e movimentos de cédmera. Interpretacdo de
texto: preparagdo, postura corporal e ensaio. A utilizagdo do
teleprompter. Programa gravado e programa ao vivo: narragao
de imagens, stand up, flash e link. III. Técnicas de entrevista e
reportagem. Individuais e coletivas: a interagdo de repdrter e
entrevistado. Debate e mesa-redonda: o telejornalista como
mediador. Entrevistas ao vivo e entrevistas gravadas: roteiro e
condugdo. A selegéo de informagdes. Matéria e reportagem em
televisdo.

ANEXO III - FORMULARIO PARA ENVIO DE TITULOS

A Comiss&o Examinadora do Concurso

Solicito Contagem de pontos referente prova de titulos

Tendo em vista o Edital que determina a entrega de titulos,
para o Concurso Publico, venho apresentar a esta Comissédo,
documentos que atestam qualificacbes, dando margem a
contagem de pontos na prova de titulos conforme item 11 do
Edital.

01- Nimero de Documentos Entregues:
02- Nome do candidato:

03- NO de inscrigdo:
04- Emprego Publico:

Pontos Pontuagdo
AVALIACRO DE Inicio rermino |carga fsolicitados ~ [c0nCCd19@ Pela
: do . organizadora
TITULOS do curso [Horaria Jpelo %
curso candidato (NAO
PREENCHER)
Curso de Pos-
(Graduagdo na area
de Atuagéo (pos-
|graduacdo)
Curso de Pos-
(Graduagdo na area de
Atuacdo (mestrado)
Curso de Pos-
(Graduagdo na érea de
Atuacdo (doutorado)
Aprovagdo em concurso
publico
: poos e el
EXPERIENCIA nicio do |Términodo  |solicitados or anizado?a
PROFISSIONAL exercicio  |exercicio pelo (N%\O
candidato PREENCHER)
Exercicio de atividade
profissional

Em anexo, copia de documentos autenticados.
, de

de20__ .
Assinatura do candidato.
ANEXO IV - MODELO DE ATESTADO MEDICO PARA PESSOAS
COM DE DEFICIENCIA
Atesto para os devidos de direito que o Sr ()

é portador da
deficiéncia codigo internacional da doenca
(CID - 10) , sendo compativel a deficiéncia
apresentada pelo paciente com as atribuicdes do emprego
de disponibilizado no Concurso
PUblico conforme Edital do
Concurso Publico.

Data:

Nome, assinatura e nimero do CRM do médico especialista
na area de deficiéncia/doenga do candidato e carimbo, caso
contrario, o atestado ndo tera validade.
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