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CENTRAIS ELETRICAS DO PARA S.A. - CELPA

RELATORIO DA ADMINISTRAGAO

A Administracdo das Centrais Elétricas do Para S.A. (CELPA), em cumprimento as disposigdes legais
e de acordo com a legislagdo societéria vigente, apresenta a seguir o Relatério da Administragdo,
suas demonstragGes financeiras, com as respectivas notas explicativas e o parecer dos auditores
independentes, para os exercicios findos em 31 de dezembro de 2015 e 2014. As informag&es néo
financeiras da CELPA, as relacionadas ao programa “Luz para Todos” (PLPT), o Balango Social, assim
como as referentes as expectativas da administragdo quanto ao desempenho futuro da Companhia
nao foram revisadas pelos auditores independentes. 01. Destaques de 2015: « O volume de
energia faturada no ano cresceu 4,0% em relagdo a 2014, atingindo 8.422 GWh. « A Receita
Operacional Liquida (ROL) cresceu 5,0% em 2015, totalizando R$4.187 milhdes, reflexo dos
crescimentos de mercado e do nimero de clientes. * O Lucro Liquido atingiu R$520 milhdes em
2015, aumento de 50,9% se comparado ao valor verificado em 2014. ¢ Os investimentos da
CELPA (excluindo investimentos diretos relacionados ao Programa Luz para Todos - PLPT) somaram
R$ 481 milhdes em 2015, 31,2% abaixo dos investimentos realizados em 2014. « Em 2015, os
indices de DEC e FEC da CELPA (acumulados dos ultimos 12 meses) foram de 37,9 horas, queda
de 9,5%, e 22,4 vezes, queda de 9,4%, quando comparados aos indices observados ao final do
ano anterior. » As perdas de energia dos Ultimos 12 meses encerrados no ano de 2015 atingiram
29,2%, queda de 2 p.p. em relagdo aos 31,2% apresentados no final de 2014. « Ao longo de
2015, a CELPA recebeu todo o saldo de ativos regulatérios liquidos que possuia, montante que
caiu de R$ 397 milhdes positivos ao final de 2014 para R$ 63 milhdes negativos ao final deste
ano. 02. Mensagem do Presidente: Vendo em retrospecto o ano de 2015, acreditamos que a
CELPA vem consolidando seu excelente desempenho apresentado nos ultimos anos. A venda de
energia elétrica na area de concessdo cresceu 4,0%, mesmo apesar do cendrio macroeconémico
adverso do pais, e consolida o desempenho que a Companhia vem apresentando nos Gltimos anos.
Nossos investimentos préprios atingiram R$ 481 milhdes e focaram na melhoria da qualidade do
fornecimento e expansdo do servigo de distribuigdo de energia. Através do Programa Luz para
Todos, investimos mais R$ 219 milhdes, completando até o encerramento de 2015 mais de 386
mil novas familias e beneficiando aproximadamente 1,9 milhdo de pessoas em todo o estado do
Pard. Como consequéncia dos investimentos e esforgo continuo de nossa equipe, conseguimos
melhorar ainda mais os niveis de qualidade oferecida aos nossos consumidores, através da medigéo
dos indicadores DEC e FEC (respectivamente, duragdo e frequéncia das interrupgdes de energia).
O DEC encerrou 2015 em 37,9 horas, enquanto o FEC foi de 22,4 vezes, respectivas melhorias
de 22,7% e 25,5% em relagdo aos patamares apresentados em 2014. Estamos continuamente
obtendo também sucesso no combate as perdas e conseguimos reduzi-las, apesar das dificuldades
encontradas nesse ano devido ao momento econdmico do pais. Nossas perdas terminaram 2015
praticamente no patamar de 29,2% da energia requerida, redugdo de 2 pontos percentuais em
relagdo ao ano anterior. Para 2016, entendemos que teremos grandes desafios pela frente. Mesmo
num ano de adversidades, como o de 2015, conseguimos nos superar e apresentamos grandes
resultados operacionais e financeiros gragas a qualidade de nossa forca de colaboradores. Nosso
objetivo é continuar melhorando a qualidade do servigo prestado e buscar sempre a maior eficiéncia
no uso dos recursos da companhia. Nesse sentido, mantemos nosso foco na qualidade do servigo
prestado e nos resultados dos nossos colaboradores. A eles, dirigimos nossos agradecimentos
pelo apoio e confianga, que sdo estendidos também a todos os nossos acionistas, fornecedores e
parceiros. Raimundo Nonato Alencar de Castro - Diretor-Presidente. 03. Ambiente e Perspectivas
no Para. Ambient némi tivas n t Para: O Para, estado brasileiro,
banhado pelo Oceano Atlantico, estd dividido em seis mesorregides, com uma extensdo de 1,25
milhdes de km? o que corresponde aproximadamente 14,7% de todo territorio nacional, com uma
densidade demografica de 6,6 hab./km?. Esta dividido em 144 municipios onde segundo estimativa
do IBGE, vivem aproximadamente 8,2 milhdes de habitantes. A Celpa - Centrais Elétricas do Para
S.A. funciona como empresa de energia elétrica atuando nas areas de geragdo, transmissdo e
distribuicdo de energia. Sua caracteristica principal é de empresa distribuidora, sendo a Unica
Concessionaria de energia elétrica no Estado do Pard. Sua area de concessdo abrange os 144
municipios do Estado, onde, 119 sdo atendidos pelo Sistema Interligado e os 25 restantes séo
atendidos pelo Sistema Isolado, supridos através de 28 Usinas Diesel-elétricas.

Estado do Para

I‘ \ Capital Belém
L Bairn Amazonas Area (Km?2) 1.247.955
\"\k s """‘E: 2 % da érea Regiao Norte 32,4
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- Numero de Municipios 144

/ Populacéo Estimada IBGE 8.175.113

% Populacao Nacional 4,0

< PIB (FAPESPA 2013) 120,95 bilhoes

et % PIB Brasileiro 2,27%

X a/ Densidade demogréfica (hab/km?2) 6,6

: No ano de 2015 a empresa distribuiu energia elétrica para 2.311.003
clientes. Para atendimento ao mercado da Celpa, 96% da energia requerida, foi comprada de
um conjunto de Empresas Geradoras do Sistema Interligado Nacional - SIN e os 4% restantes,
provenientes de Geragdo Prdpria e Terceirizada. Mercado Consumidor: O Mercado de Energia
Elétrica da CELPA se caracteriza por ser tipicamente residencial, concentrando 86,0% do niumero de
consumidores e 43,7% do consumo total. Em 2015, o mercado cativo apresentou um crescimento
de 5,0% em relagdo a 2014, sendo consumidos 8.138 GWh contra 7.755 GWh registrados em 2014.

O consumo médio residencial apresentou um discreto incremento de 0,3%, passando de 152,3
kWh/més em 2014 para 152,7 kWh/més em 2015. A comercial, segunda classe mais representativa
do mercado de energia elétrica da Celpa, responsavel por 22,1% do consumo total, apresentou
evolugdo de 4,0%, passando de 1.731 GWh em 2014 para 1.800 GWh em 2015. Os principais
ramos responsaveis pelo incremento nesta classe foram o comércio varejista, saude/servigos
sociais, telecomunicacGes e atividades imobilidrias, que juntas respondem por 55% do consumo
da classe, e apresentaram crescimento de 0,2%, 4,3%, 6,6% e 2,1%, respectivamente. O baixo
crescimento do comércio varejista, que representa a maior participagdo no segmento comercial
(32%), decorre das condicdes macroeconémicas com encarecimento do crédito, retracdo da massa
de renda, aumento do desemprego e baixa confianca das familias. Na classe industrial, a terceira
maior em representatividade, com uma participagdo de 16,2%, o consumo de energia apresentou
queda de -1,7% quando comparado ao ano de 2014 passando de 1.345 GWh para 1.321 GWh. A
retragdo de consumo observada nos principais segmentos da classe industrial tais como fabricagdo/
extragdo de minerais ndo metalicos (-6,6%), metalurgia (-12,9%), industria madeireira (-9,1%)
e fabricagdo de papel, papeldo (-7,9%), responsaveis por 53% do consumo da classe, foram os
principais itens que contribuiram para o resultado negativo na classe sendo decorrente da crise na
industria e das condigbes macroecondmicas registradas no referido ano. Adicionalmente, tivemos a
paralizagdo/redugdo das atividades em empresas nos ramos de metalurgia e extragdo de minerais
totalizando redugdo de 60 GWh/ano. Com participacdo de 28% no consumo industrial, o setor de
fabricagdo de produtos alimenticios e bebidas apresentou desempenho positivo com crescimento
de 4,6% auxiliando no resultado final da empresa. A classe rural, quando comparado 2015 e 2014,
obteve um crescimento de 5,5%, para um consumo de 215 GWh no ano de 2015. Os segmentos
da agropecuaria e residencial rural, responsaveis por 99% do consumo da classe, apresentaram
crescimento de 5,5%. Nas demais classes, o crescimento mais significativo ficou por conta da classe
de Iluminacgdo Publica, 18,1%, refletindo as agdes de ajustes de consumo, ocorridos nos municipios
de Parauapebas, Belém, Altamira, Maraba, Castanhal, Ananindeua, Santarém, Paragominas,
Barcarena e Itaituba, que somaram neste ano a classe de consumo cerca de 41 GWh.
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A CELPA registrou um total de 2.311.003 unidades consumidoras, representando um crescimento
de 5,8% em relagdao ao ano anterior, correspondente a um incremento de 127.698 novas unida-
des consumidoras atendidas pela empresa de janeiro a dezembro de 2015. O nimero de clientes
residenciais atingiu 1.987.682, evoluindo 5,7% em relagdo ao ano passado com um acréscimo de
107.515 novos consumidores nesta classe. 04. Gestdo dos Negécios. 4.1 Qualidade. DEC /
EEC: A Agéncia Nacional de Energia Elétrica - ANEEL utiliza alguns indices para verificagdo da qua-
lidade dos servigos prestados pelas concessionarias de energia elétrica aos seus consumidores. Os
principais sao: DEC - Duragdo Equivalente de Interrupgdo por Consumidor (medido em horas por
consumidor por ano) e FEC - Frequéncia Equivalente de Interrupgdo por Consumidor (medido em
numero de vezes por consumidor por ano).

INDICADOR 2015 2014 Var. %
DEC 37,93 48,93 -22,5%
FEC 22,38 29,95 -25,3%

O indicador de qualidade DEC apresentou uma redugdo de 22,5% em relacdo ao exercicio anterior,
o FEC apresentou uma redugdo de 25,3% em relagdo ao exercicio anterior. O grande diferencial
foi a implementagdo do novo modelo de gestdo que imprimiu um novo ritmo de trabalho baseado
em resultados, estabelecendo metas e desafios, o que motivou os colaboradores de todas as areas
da empresa. 4.2 Perdas: Calculada pela diferenga entre a energia requerida e a energia faturada
para todos os consumidores, as perdas totais em 2015 foram de 3.488 GWh, o que corresponde §
a 29,20%, portanto 2,03 pontos percentuais abaixo do apurado em 2014. Desde o0 inicio de 2013, C
quando se deu o inicio do projeto de reducdo de perdas no modelo atual, a redugdo acumulada nas x:
Perdas Globais ja alcanga 6,3%. )




