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II - planejar, coordenar, orientar, acompanhar e supervisionar a
execugao das atividades relativas ao marketing turistico do Estado
do Pard, no que se refere a promogdo, comunicagdo, informagéo,
relacionamento com os mercados e monitoramento da demanda,
conforme estabelecido no Plano Operacional de Marketing, com
vistas a consolidagdo da imagem e do posicionamento do destino
Para e ao crescimento do turismo receptivo;
III - planejar, orientar, realizar e analisar estudos e pesquisas
acerca da oferta e da demanda turistica segmentada, das
tendéncias de mercado, dos destinos referentes e competidores,
para subsidiar as agées de melhoria e diversificagdo dos produtos
turisticos segmentados, com vistas a melhoria da competitividade
do Parad como destino turistico;
IV - acompanhar a execugdo das agGes de comunicagdo e
publicidade do governo do Estado, no que se refere a imagem e
a promogdo turistica do Parad nos diferentes mercados;
V - propor, coordenar, acompanhar e articular politicas publicas
para o ordenamento e o desenvolvimento sustentavel dos
produtos segmentados;
VI - subsidiar com informag0es e dados o planejamento estadual,
regional e municipal, com vistas ao desenvolvimento sustentavel
de produtos segmentados;
VII - fortalecer os arranjos institucionais e setoriais, identificar
e analisar problemas, oportunidades e ameagas relacionadas
ao desenvolvimento sustentdvel dos segmentos e dos produtos
turisticos;
VIII - acompanhar as atividades dos Escritérios Regionais, no
que se refere a melhoria e estruturagdo de produtos turisticos
segmentados e do marketing turistico, com supervisdo técnica in
loco, quando necessario.

Subsegao I
Da Coordenadoria de Segmentagdo de Produtos Turisticos
Art. 37. A Coordenadoria de Segmentacgdo de Produtos Turisticos
- CSPT, diretamente subordinada a Diretoria de Produtos
Turisticos - DPRT, compete:
I - coordenar, supervisionar a execugdo e monitorar resultados
dos projetos e agdes, conforme os programas estabelecidos no
Macroprograma de Produtos do Plano Estratégico de Turismo;
II - articular e orientar as entidades publicas e do setor privado
para garantir a implantagdo dos projetos e agées de melhoria de
produtos e segmentos turisticos;
III - disponibilizar a CPPT parametros para a formulagdo das
politicas publicas para o ordenamento e desenvolvimento
sustentdvel dos produtos e segmentos turisticos no Estado;
IV - sistematizar e integrar as politicas puUblicas nacionais,
estaduais, regionais e municipais para o desenvolvimento dos
produtos e segmentos priorizados no Plano Estratégico de
Turismo;
V - fornecer subsidios a COPI para a elaboragdo de politicas de
incentivo e fomento a estruturagdo e ao desenvolvimento dos
produtos e segmentos priorizados;
VI - apoiar o planejamento estadual, regional e municipal, no
que se refere ao fortalecimento e desenvolvimento dos produtos
e segmentos turisticos;
VII - orientar a realizacdo de estudos e pesquisas sobre
produtos, segmentos turisticos e suas cadeias produtivas,
modelos de equipamentos turisticos segmentados e experiéncias
de referéncia para a qualificacdo e capacitagdo de servigos
turisticos;
VIII - analisar e interpretar o resultado dos estudos e pesquisas
direcionados a segmentagdo de produtos, bem como definir
aplicagbes ao desenvolvimento e a inovagdo nas respectivas
areas de atuagdo da Coordenadoria;
IX - orientar a definicdo dos conteldos e das informagdes
sobre produtos e segmentos para a produgdo dos materiais de
promogéo e informagao turistica;
X - contribuir e participar, conjuntamente com a Coordenadoria
de Marketing Turistico - CMKT, nas agles de relacionamento e
sensibilizacdo dos profissionais da imprensa, do trade turistico
local e nos mercados prioritarios, conforme estratégia definida
no Plano Estratégico de Turismo;
XI - identificar e analisar problemas, oportunidades e ameagas
relacionadas ao desenvolvimento sustentavel dos segmentos e
produtos turisticos no Para;
XII - dar suporte e realizar agdes, junto as entidades publicas e
privadas, para o planejamento, a qualificagdo e a estruturagdo
dos segmentos e produtos turisticos no Para.
Art. 38. A Geréncia de Turismo Cultural - GCUT, diretamente
subordinada a Coordenadoria de Segmentagdo de Produtos
Turisticos - CSPT, compete:
I - gerenciar a execugdo e monitorar os resultados dos projetos
e agles de qualificagdo e estruturagdo do segmento de turismo
cultural e de suas linhas de produtos;
1I - elaborar e disponibilizar diretrizes, instrumentos e orientagdes
para subsidiar o planejamento, a gestdo, a qualificagdo e a
estruturagdo dos produtos de turismo cultural, dos equipamentos
e servigos especializados direcionados ao atendimento do
turista cultural, observando os principios da sustentabilidade e
descentralizagdo;

I1I - articular e orientar as entidades publicas e do setor privado
para garantir a implantacdo de projetos e agdes que visem a
estruturagdo do segmento de turismo cultural e de suas linhas
de produtos;

IV - subsidiar o planejamento estadual, regional e municipal, no
que se refere ao fortalecimento e desenvolvimento do segmento
de turismo cultural e de suas linhas de produtos;

V - subsidiar a realizagdo de estudos e pesquisas sobre o
segmento de turismo cultural e suas cadeias produtivas,
modelos de equipamentos turisticos especializados no segmento
e experiéncias de referéncia para a qualificagdo e capacitagdo de
servigos turisticos especializados em turismo cultural;

VI - analisar e interpretar os resultados dos estudos e pesquisas
sobre o segmento de turismo cultural (linhas de produtos,
equipamentos e servicos), bem como definir aplicagbes ao
desenvolvimento e a inovagdo no ambito do segmento;

VII - subsidiar a elaboragdo dos materiais de promogdo do
segmento e de suas linhas de produtos;

VIII - identificar e analisar problemas, oportunidades e ameagas
relacionadas ao desenvolvimento sustentavel do segmento de
turismo cultural e de suas linhas de produtos no Para;

IX - dar suporte e realizar agdes, junto as entidades publicas e
privadas, para o planejamento e estruturagdo dos produtos de
turismo cultural.

Art. 39. A Geréncia de Turismo de Natureza - GNAT, diretamente
subordinada a Coordenadoria de Segmentagdo de Produtos
Turisticos - CSPT, compete:

I - gerenciar a execugdo e monitorar resultados dos projetos e
agoes de qualificagdo e estruturagdo do segmento de turismo de
natureza e de suas linhas de produtos;

11 - elaborar e disponibilizar diretrizes, instrumentos e orientagdes
para subsidiar o planejamento, a gestdo, a qualificagdo e
a estruturagdo dos produtos de turismo de natureza, dos
equipamentos e servicos especializados direcionados ao
atendimento do turista de natureza, observando os principios da
sustentabilidade e descentralizagdo;

I1I - articular e orientar as entidades publicas e do setor privado
para garantir a implantagdo de projetos e agdes que visem a
estruturagdo do segmento de turismo de natureza e de suas
linhas de produtos;

IV - subsidiar o planejamento estadual, regional e municipal, no
que se refere ao fortalecimento e desenvolvimento do segmento
do turismo de natureza e de suas linhas de produtos;

V - subsidiar a realizagdo de estudos e pesquisas sobre o
segmento de turismo de natureza e sua cadeia produtiva,
modelos de equipamentos turisticos especializados no segmento
e experiéncias de referéncia para a qualificagdo e capacitagdo de
servigos turisticos especializados em turismo de natureza;

VI - analisar e interpretar os resultados dos estudos e pesquisas
sobre o segmento de turismo de natureza e suas linhas de
produtos, bem como definir aplicagdes ao desenvolvimento e a
inovagdo no ambito do segmento;

VII - subsidiar a elaboragdo dos materiais de promogdo do
segmento e de suas linhas de produtos;

VIII - identificar e analisar problemas, oportunidades e ameagas
relacionadas ao desenvolvimento sustentdvel do segmento de
turismo de natureza e suas linhas de produtos no Pard;

IX - dar suporte e realizar agdes, junto as entidades publicas e
privadas, para o planejamento, a qualificacdo e a estruturagao
dos produtos de turismo de natureza.

Art. 40. A Geréncia de Turismo de Sol e Praia - GSOL, diretamente
subordinada a Coordenadoria de Segmentagdo de Produtos
Turisticos - CSPT, compete:

I - gerenciar a execugdo e monitorar os resultados dos projetos
e acles de qualificagdo e estruturagdo do segmento de turismo
de sol e praia e suas linhas de produto;

II - elaborar e disponibilizar diretrizes, instrumentos e
orientagbes para subsidiar o planejamento, a gestdo, a
qualificacdo e a estruturagdo dos produtos de turismo de sol e
praia, dos equipamentos e servigos especializados direcionados
ao atendimento do turista de sol e praia, observando os principios
da sustentabilidade e descentralizagao;

I1I - articular e orientar as entidades publicas e do setor privado
para garantir a implantagdo dos projetos e agdes que visem a
estruturagdo do segmento de turismo de sol e praia e de suas
linhas de produtos;

IV - subsidiar o planejamento estadual, regional e municipal, no
que se refere ao fortalecimento e desenvolvimento do segmento
de turismo de sol e praia e de suas linhas de produtos;

V - subsidiar a realizagdo de estudos e pesquisas sobre o
segmento de turismo de sol e praia e sua cadeia produtiva,
modelos de equipamentos turisticos especializados no segmento
e experiéncias de referéncia para a qualificagdo e capacitagdo
de servigos turisticos especializados para o atendimento dos
turistas do segmento;

VI - analisar e interpretar os resultados dos estudos e pesquisas
sobre o segmento de turismo de sol e praia e suas linhas de
produtos, equipamentos e servigos, bem como definir aplicagdes
ao desenvolvimento e a inovagdo no ambito do segmento;

VII - subsidiar a elaboragdo dos materiais de promogdo do
segmento e de suas linhas de produtos;

VIII - identificar e analisar problemas, oportunidades e ameacas
relacionadas ao desenvolvimento sustentdvel do segmento de
sol e praia e de suas linhas de produtos no Para.

IX - dar suporte e realizar agdes, junto as entidades publicas e
privadas, para o planejamento, a qualificagdo e a estruturagdo
dos produtos de turismo de sol e praia.

Art. 41. A Geréncia de Turismo Nautico - GNAU, diretamente
subordinada a Coordenadoria de Segmentacdo de Produtos
Turisticos - CSPT, compete:

I - gerenciar a execugdo e monitorar os resultados dos projetos
e agles de qualificagdo e estruturagdo do turismo nautico e de
suas linhas de produtos;

1I - elaborar e disponibilizar diretrizes, instrumentos e orientagdes
para subsidiar o planejamento, a gestédo, as estruturas de apoio
e servicos de turismo nautico, observando os principios da
sustentabilidade e descentralizagdo;

I1I - articular e orientar as entidades publicas e do setor privado
para garantir a implantagdo dos projetos e acGes que visem a
estruturagdo do segmento de turismo nautico e de suas linhas
de produtos;

IV - subsidiar o planejamento estadual, regional e municipal, no
que se refere ao fortalecimento e desenvolvimento do segmento
de turismo nautico e de suas linhas de produtos;

V - subsidiar a realizagdo de estudos e pesquisas sobre o turismo
nautico e sua cadeia produtiva, modelos de equipamentos
e estruturas de apoio e experiéncias de referéncia para a
qualificacdo e capacitagdo de servigos turisticos especializados
para o atendimento do turista nautico;

VI - analisar e interpretar os resultados dos estudos e pesquisas
sobre o turismo nautico e suas linhas produtos, bem como
definir aplicagbes ao desenvolvimento e a inovagdo no ambito
do segmento;

VII - subsidiar a elaboragdo dos materiais de promogdo do
turismo nautico e de suas linhas de produtos;

VIII - identificar e analisar problemas, oportunidades e ameacas
relacionadas ao desenvolvimento sustentdvel do turismo nautico
no Para;

IX - dar suporte e realizar agdes, junto as entidades publicas e
privadas, para o planejamento e estruturagdo dos produtos de
turismo nautico.

Art. 42. A Geréncia de Turismo de Negoécios, Eventos e
Incentivos - GNEI, diretamente subordinada a Coordenadoria de
Segmentagdo de Produtos Turisticos - CSPT, compete:

I - gerenciar a execugdo e monitorar resultados dos projetos e
acOes de qualificagdo e estruturagdo do segmento de turismo de
negoécios, eventos e incentivos e suas linhas de produtos;

1I - elaborar e disponibilizar diretrizes, instrumentos e orientagdes
para subsidiar o planejamento, a gestdo, a qualificagdo e a
estruturagdo dos produtos, estruturas de apoio e servigos de
turismo de negodcios, eventos e incentivos, observando os
principios da sustentabilidade e descentralizagdo;

I1I - articular e orientar as entidades publicas e do setor privado
para garantir a implantacdo de projetos e agdes que visem a
estruturacdo do segmento de turismo de negdcios, eventos e
incentivos e suas linhas de produtos;

IV - subsidiar o planejamento estadual, regional e municipal, no
que se refere ao fortalecimento e desenvolvimento do segmento
de turismo de negdcios, eventos e incentivos e de suas linhas
de produtos;

V - subsidiar a realizagdo de estudos e pesquisas sobre o
segmento de turismo de negécios e eventos e sua cadeia
produtiva, modelos e equipamentos turisticos especializados
no segmento e experiéncias de referéncia para a qualificagdo e
capacitagdo de servigos turisticos especializados do turismo de
negocios, eventos e incentivos;

VI - analisar e interpretar os resultados dos estudos e pesquisas
sobre o segmento de turismo de negdcios, eventos e incentivos
e suas linhas de produtos, bem como definir aplicagbes ao
desenvolvimento e a inovagdo no ambito do segmento;

VII - subsidiar a elaboragdo dos materiais de promogdo do
segmento e de suas linhas de produtos;

VIII - identificar e analisar problemas, oportunidades e ameacas
relacionadas ao desenvolvimento sustentdvel do segmento de
turismo de negdcios, eventos e incentivos e de suas linhas de
produtos no Para;

IX - mapear sistematicamente, identificar e monitorar areas de
interesse e eventos potenciais no ambito local, regional, nacional
e internacional, com vista a elaborar o calendario de eventos
turisticos e atuar diretamente na captagdo de eventos para a
realizagdo no Para;

X - dar suporte e realizar agGes, junto as entidades publicas e
privadas, para o planejamento e estruturagdo dos produtos de
turismo dg negocios, eventos e incentivos.

Art. 43. A Geréncia de Turismo Rural - GRUR, diretamente
subordinada a Coordenadoria de Segmentagdo de Produtos
Turisticos - CSPT, compete:

I - gerenciar a execugdo e monitorar os resultados dos projetos
e agOes de qualificagdo e estruturagdo do turismo rural e de suas
linhas de produtos;



