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mesmo enderego, aos cuidados da Diretoria de Planejamento e
Selegdo de Pessoas - DPP/SEAD.
17.13 ASEAD e a AOCP Concursos Publicos ndo se responsabilizam
por eventuais prejuizos ao candidato decorrentes de e-mail
incorreto e/ou desatualizado; enderecgo residencial incompleto,
incorreto e (ou) desatualizado; correspondéncia devolvida pela
Empresa de Correios e Telégrafos (ECT) por razbes diversas a
que deu causa o candidato; outras informacgGes divergentes e/ou
errbneas, fornecidas pelo candidato, tais como: dados pessoais,
telefones e documentos.
17.14 A legislagdo com entrada em vigor apds a data de
publicagdo deste edital, bem como as alteragdes em dispositivos
legais e normativos a ele posteriores ndo serdo objeto de
avaliagdo, salvo se listada nos objetos de avaliagdo constantes
do Anexo I deste edital.
17.15 Quaisquer alteragdes nas regras estabelecidas neste edital
somente poderdo ser feitas por meio de outro edital.
17.16 Os casos omissos serdao resolvidos pela SEAD ouvido a
AOCP Concursos Publicos.
17.17 N&o serdo considerados requerimentos, reclamacoes,
notificagbes extrajudiciais ou quaisquer outros instrumentos
similares, cujo teor ndo seja objeto de recurso apontado neste
Edital.
17.18 Serd admitida a impugnacdo deste Edital, desde que
devidamente fundamentada, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a
contar da sua publicacdo no Diario Oficial do Estado do Para.
17.19 A impugnagdo devera ser protocolada pessoalmente ou
enviada, dentro do prazo estipulado, via Sedex para o enderego
da AOCP Concursos Publicos, situado na Av. Dr. Gastdo Vidigal,
n® 959, Bairro: Zona 08, CEP: 87.050-440, Maringa/PR.
17.20 Este edital entra em vigor na data de sua publicagdo.

ALICE VIANA SOARES MONTEIRO

Secretaria de Estado de Administracdo

DANIEL NARDIN TAVARES
Secretéario de Estado de Comunicagdo

ANEXO I - CONTEUDO PROGRAMATICO
1 CONHECIMENTOS BASICOS AOS CARGOS DE NiVEL
SUPERIOR
1.1 Lingua Portuguesa: 1. Compreensdo e interpretagao
de texto. 2. Tipologia e géneros textuais. 3. Figuras de
linguagem. 4. Significagdo de palavras e expressoes. 5.
Relagbes de sinonimia e de antonimia. 6. Ortografia. 7.
Acentuacgdo grafica. 8. Uso da crase. 9. Divisao silabica. 10.
Fonética e Fonologia: som e fonema, encontros vocalicos
e consonantais e digrafos. 11. Morfologia: classes de
palavras variaveis e invariaveis e seus empregos no texto.
12. Locugdes verbais (perifrases verbais). 13. Fungdes do
“que” e do “se”. 14. Formacgdo de palavras. 15. Elementos
de comunicagado. 16. Sintaxe: relagoes sintatico-semanticas
estabelecidas entre oragbes, periodos ou paragrafos
(periodo simples e periodo composto por coordenagdo e
subordinagao). 17. Concordancia verbal e nominal. 18.
Regéncia verbal e nominal. 19. Colocagdo pronominal. 20.
Emprego dos sinais de pontuagdo e sua fungao no texto. 21.
Elementos de coesdo. 22. Fungao textual dos vocabulos. 23.
Variagao linguistica.
1.2 Raciocinio légico e matematico: 1. Raciocinio Ldgico
e matematico: resolugdo de problemas envolvendo fragoes,
conjuntos, porcentagens, sequéncias (com nimeros, com figuras, de
palavras). 2. Raciocinio l6gico-matematico: proposigdes, conectivos,
equivaléncia e implicagdo ldgica, argumentos validos.
1.3 Legislagdo Geral: 1. Lei estadual 7.056/ 2007: Dispoe
sobre a criagdo da Secretaria de Estado de Comunicagao -
SECOM, e da outras providéncias. 2. Instrucao Normativa
N©° 4, De 20 de Abril de 2018. 3. Decreto Estadual n°1.689,
de 01 de fevereiro de 2017. 4. Lei Estadual n°. 5.810/1994
e suas alteragdes - dispde sobre o Regime Juridico Unico dos
Servidores Publicos Civis da Administragdo Direta, das Autarquias
e das Fundacgbes Publicas do Estado do Para
1.4 Etica e Qualidade no Servigo Publico: 1. Principios da
Administragdo Publica e a sua relagdo com a qualidade do servigo
pUblico e com a ética. 2. Lei 8.027 de 12 de abril de 1990 -
Disp6e sobre normas de conduta dos servidores publicos
civis da Unido, das Autarquias e das Fundagdes Publicas,
e da outras providéncias. 3. Qualidade no Servigo Publico:

Indicadores de qualidade no setor publico. 4. Atendimento:
principios do bom atendimento, maneiras adequadas de lidar
com reclamagdes de usudrios, comunicagdo verbal e escrita,
organizacdo do ambiente de trabalho.

1.5 Nogdes de Informatica: Informatica: 1. Conceitos
e fundamentos béasicos. 2. Conhecimento e utilizagdo dos
principais softwares utilitarios (compactadores de arquivos, chat,
clientes de e-mails, reprodutores de video, visualizadores de
imagem, antivirus). 3. Identificagdo e manipulagédo de arquivos.
4. Backup de arquivos. 5. Ambientes operacionais: utilizagdo dos
sistemas operacionais Windows 6 e Windows 10. 6. Utilizagdo
de ferramentas de texto, planilha e apresentagao do pacote
Microsoft Office (Word, Excel e PowerPoint) - versdes 2010,
2013 e 2016. 7. Utilizagdo de ferramentas de texto, planilha -
versdes 5 e 6. 8. Utilizagdo e configuragdo de e-mail no Microsoft
Outlook. 9. Conceitos de tecnologias relacionadas a Internet e
Intranet, busca e pesquisa na Web, mecanismos de busca na
Web. 10. Navegadores de internet: Internet Explorer, Mozilla
Firefox, Google Chrome. 11. Transferéncia de arquivos pela
internet.

2 CONHECIMENTOS ESPECIFICOS AO CARGO 401 -
JORNALISTA

2.1 Conhecimentos especificos: 1. Comunicacdo e sociedade.
1.1. O processo da comunicagdo. 1.2. Correntes tedricas da
Comunicagdo. 1.3. Cultura e representagdes sociais. 1.4. Processos
da comunicagdo e a construgdo social da realidade. 1.5. A
comunicagdo no pensamento social. 2. Etica na comunicagdo. 2.1.
Moral e ética na comunicagdo social. 2.2. Codigos de ética nas areas
de imprensa, radiodifusdo (radio e TV), relagbes publicas e novos
meios. 3. Estética na comunicagdo. 3.1. Estética e reprodutibilidade
técnica. 3.2. Comunicagdo, percepgao e estética. 3.3. Midia, criagdo e
padronizagdo estética. 4. Comunicagdo e planejamento grafico. 4.1.
Principios basicos do design. 4.2. Os principais softwares graficos.
4.3. Elementos estéticos da comunicagdo grafica. 4.4. Programas de
diagramacao e infografia. 5. Nogdes do Jornalismo. 5.1. O conceito
de noticia, a objetividade e subjetividade. 5.2. A produgdo da pauta.
5.3. A caracterizagdo, a captagdo e a redagdo de noticias. 5.4. A
linguagem jornalistica e a estrutura da informagdo. 5.5. A relagdo
com as fontes e o publico da informacgdo. 5.6. A estrutura da noticia
nos diversos meios de comunicagdo. 5.7. Técnicas de produgdo de
texto para jornalismo. 6. Comunicacdo Publica. 6.1. Os conceitos,
caracteristicas e diferencas entre comunicacdo publica, comunicacdo
governamental e estatal. 6.2. Nogdes basicas de sistemas politicos,
democracia e relagdo entre os poderes executivo, legislativo
e judicidrio. 6.3. Estratégias de Assessoria de Comunicacdo e
de Imprensa. 6.4. Gerenciamento de crises. 6.5. Relagdes com
os diversos publicos. 6.6. Identidade e imagem. 6.7 NogOes de
comunicacdo integrada e producdo de conteldo jornalistico em
diferentes plataformas. 7. NogGes basicas de Fotografia. 7.1.
Fotografia e representagGes. 7.2. Aspectos da linguagem fotografica.
7.3. Enquadramento, luz e composicdo estética. 7.4. NogBes basicas

de Imagens audiovisuais em dispositivos mdveis . 8. Comunicagdo
e Novas tecnologias. 8.1. Produgdo em mudltiplas plataformas.
8.2. Fundamentos e requisitos da interacdo homem computador.
8.3. Design de Informagdo. Arquitetura de informagdo. Sistemas
de organizagdo, navegagdo e busca. Interface. 8.4. Processos de
convergéncia dos meios. 8.5 Cultura Participativa e Inteligéncia
Coletiva. 8.6. Narrativa Transmidia. 8.7. Hipertextualidade,
multimidia e interatividade. 8.8. Gerenciamento de midias sociais.
8.9.Tratamento e processamento da imagem e do dudio em suportes
digitalizados de edigdo, produgéo e distribuigdo de contetdo.

3 CONHECIMENTOS ESPECIFICOS AO CARGO 402 -
PUBLICITARIO

3.1 Conhecimentos especificos: 1. Estratégia basica para
publicidade. 2. Publicidade na web. 3. Slogan. 4. Ponto de vista na
publicidade. 5. O uso das tecnologias na publicidade. 6. Pesquisa em
comunicagdo: métodos e técnicas. 7. Fundamentos da publicidade
e propaganda. 8. Etica e filosofia da comunicacdo. 9. Sociologia
geral. 10. Teorias da comunicagdo. 11. Linguagem audiovisual.
12. Comunicacdo integrada. 13. Planejamento publicitario. 14.
Legislagdo em publicidade: Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo
Publicitaria. 15. Produgdo eletronica. 16. Fundamentos da psicologia
e psicologia aplicada a comunicagdo. 17. Leitura e produgdo de
textos. 18. Campanhas publicitarias tematicas. 19. Definicdo de
estratégias e agbes publicitarias no mercado: tipos de campanhas e
acgoes, veiculos de comunicagdo, continuidade, andlise de resultados.
20. Producdo de conteldo crossmidia e campanhas digitais. 21
Planos de Midia on e offline. 22. Monitoramento e mensuragédo de
dados em midia digital. i

4 CONHECIMENTOS ESPECIFICOS AO CARGO 403 -
RELAGOES PUBLICAS

4.1 Conhecimentos especificos: 1. Relagbes Publicas.1.1.
Conceitos basicos, natureza e fungdes estratégicas. 1.2. Publicos
em RelagGes Publicas. 1.3. Planejamento, técnicas e instrumentos
utilizados em RelagGes Publicas. 2. Organizagdo de eventos e
promogdo institucional. 3. Cerimonial e protocolo. 4. Imagem
organizacional e comunicagdo Integrada. 4.1. Identidade
institucional. 4.2. QuestBes publicas e Relagdes Publicas. 4.3.
Administragdo de crises. 4.4. Relagbes com a imprensa. 5.
Ombudsman. 6. Comunicagdo dirigida. 7. Opinido publica. 7.1.
Conceitos basicos e objetivos. 7.2. Comunicagdo, democracia e
desenvolvimento. 7.3. Tipos e técnicas de pesquisas de opinido. 7.4.
Instrumentos de controle e avaliagdo de resultados. 7.5. Amostra,
questionarios e tipos de entrevistas. 8. Comunicacdo e sociedade.
8.1. O que é comunicagdo. 8.2. O processo da comunicagdo.
8.3. Comunicacdo e sociedade. 8.4. Publico, massa e audiéncia.
8.5. Cultura e representagdes sociais. 8.6. Relagdes sociais e
comunicaggo. 8.7. Processos da comunicagdo e a construgdo social
da realidade. 8.8. A comunicagdo no pensamento social. 9. Etica na
comunicagdo. 9.1. Moral e ética na comunicagdo social. 9.2. Cédigos
de ética nas areas de imprensa, radiodifuséo (radio e TV), relagbes
publicas e novos meios. 9.3. Meios de Assegurar a Responsabilidade
Social (MARS): conselhos de comunicagdo, comisstes de ética e
formas de controle social da midia.

ANEXO II - CRONOGRAMA

PUBLICA(;AO DO EDITAL DE ABERTURA 13/06/18
ISENCAO DA TAXA DE INSCRICAO (CADUNICO e PCD) DATA
Periodo para solicitagdo de Isengdo da Taxa de Inscrigdo 20/06 a 25/06/18
Periodo para postagem dos documentos de iseng&o - PcD 26/06/18
Divulgagdo do deferimento das solicitagoes de isengdo da taxa de inscrigdao 10/07/18
Periodo para recurso contra o indeferimento da solicitagdo de isencdo da taxa de inscricdo 11 e 12/07/18
Divulgacéo do deferimento da solicitagdo de isengdo da taxa de inscricdo pds-recurso 17/07/18
DA SOLICITAGAO DE INSCRICAO DATA

Periodo para solicitagdo de inscrigdo

20/06 a 24/07/18

Periodo para pagamento da taxa de inscrigdo

20/06 a 25/07/18

Periodo para postagem de laudo médico

20/06 a 25/07/18

Divulgacdo do deferimento das inscrigoes 03/08/18
Periodo para recurso contra o indeferimento da inscrigdo 06/08 e 07/08/18
Divulgagéo do deferimento da inscrigdo pdés-recurso 10/08/18

DA PROVA OBJETIVA DATA
Divulgacdo do horario e local da prova 10/08/18
APLICACAO DA PROVA OBJETIVA 02/09/18
Divulgagdo do Gabarito Preliminar e do(s) Caderno(s) de questdes 03/09/18

Periodo para recurso contra o Gabarito Preliminar

04/09 a 05/09/18




