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Quinta-feira, 03 DE OUTUBRO DE 2019

Leia-se:

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993 e na Lei n® 12.232/2010,
para o tipo Melhor Técnica.

ITEM 10.1.2.1

10.1.2.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificacao:

Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada
NOME empresarial e CNPJ da licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2019-DETRAN/PA

Leia-se:

10.1.2.1. O Invoélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificacao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada
NOME empresarial e CNPJ da licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 02/2019-DETRAN/PA

ANEXO I11 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Onde se |&:

ANEXO 111

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissédo Permanente de Licitacdo (CPL/DETRAN)

Ref. CONCORRENCIA N° 02/2019 — DETRAN/PA

1. Precos sujeitos a valoragao:

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes
precos para os servigos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos
dos servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para referentes a
peca e ou material cuja distribui¢éo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pre-
cos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a produgéo e
a execugdo técnica de pecga e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: 10 % (dez por cento);

c) honoréarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pre-
cos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisao desta licitante, referentes aos servicos
descritos nas alineas abaixo: 5 % (cinco por cento)

c.1) a renovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagédo
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢éo/
veiculagédo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c.2) a reimpresséo de pecas publicitarias.

d) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pre-
cos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a criacéo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comuni-
cacgdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acBes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias;

1.2. Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e nédo
nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma altera-
cao, sob a alegacgéo de erro, omissédo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 180 (cento e oiten-
ta) dias corridos, contados de sua apresentacdo, em consonancia com o
disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragdes:

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos pa-
trimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta
de Contrato (Anexo 1V).

2.2. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procederd a retencéo de tribu-
tos e contribui¢des nas situacdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esfor¢cos no sentido de obter as me-
lhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens
e de servigos especializados e a veiculos de divulgagéo, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no para-
grafo Unico do art. 15 da Lei n.© 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornece-
dores de bens e de servicos especializados e aos veiculos de divulgacéo,
apods a liquidagédo das despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE,
nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo 1V).
2.5. Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da con-
corréncia em referéncia.

(local e data).

(licitante, NOME, cargo e assinatura dos representantes legais)
Leia-se:

ANEXO 111

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissao Permanente de Licitagdo (CPL/DETRAN)

Ref. CONCORRENCIA N° 02/2019 — DETRAN/PA

1. Precos sujeitos a valoragéo:

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos o0s seguintes
precos para os servigos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos

dos servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial
de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para referentes a
peca e ou material cuja distribuicédo Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965: % (valor por extenso ).

b) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pre-
cos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a producgéo e
a execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicéo Ihe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: % (valor por extenso).;

c) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pre-
cos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes aos servigos
descritos nas alineas abaixo: % (valor por extenso)

c.1) a renovagéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢do/
veiculagéo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c.2) a reimpressédo de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pre-
cos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a criagéo,
a implementacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comu-
nicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das agOes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias: %
(valor por extenso);

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e néo
nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma altera-
¢do, sob a alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 180 (cento e oiten-
ta) dias corridos, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o
disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragoes:

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos pa-
trimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta
de Contrato (Anexo V).

2.2. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencgao de tribu-
tos e contribuic8es nas situagdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as me-
lhores condicdes nas negocia¢des comerciais junto a fornecedores de bens
e de servicos especializados e a veiculos de divulgagéo, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no para-
grafo Unico do art. 15 da Lei n.© 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornece-
dores de bens e de servigos especializados e aos veiculos de divulgagéo,
apos a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE,
nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo 1V).
2.5. Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da con-
corréncia em referéncia.

(local e data).

(licitante, NOME, cargo e assinatura dos representantes legais)
ITEM 14.2

Onde se l&:

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes
do subitem 1.1 da Proposta de Precgos, cujo modelo constitui o Anexo Ill1,
ressalvado que, nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/1993, as
contratadas serdo remuneradas da seguinte forma:

a) percentual de desconto a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os cus-
tos internos dos servicos executados pela licitante, baseados na tabela re-
ferencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do estado do
Paréa, referentes a peca e/ou material cuja distribuicdo néo Ihe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) percentual de honorarios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a produgédo e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo nao lhe propor-
cione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por for-
necedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes:

I. & renovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢do/
veiculacao néo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos vei-
culos de divulgacgdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

I1. a reimpressao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por for-
necedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a
criagdo, a implementacédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
Leia-se:

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes
do subitem 1.1 da Proposta de Prec¢os, cujo modelo constitui o Anexo I,
ressalvado que, nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/1993, as
contratadas serdo remuneradas com base nos seguintes percentuais, sob
pena de desclassificacdo:



