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TABELA II - CLASSIFICAGCAO DE NOTA - MESTRE ARTESAO OU AR-
TESAO INDIVIDUAL

CLASSIFICAGAO DE NOTA - MESTRE ARTESAO OU ARTESAO INDIVIDUAL

) ANEXO X
TABELA III - CRITERIOS DE AVALIAGAO PARA ENTIDADES REPRE-
SENTATIVAS E GRUPOS DE PRODUCAO ARTESANAL

ITEM CRITERIO DE AVALIAGAO PONTUAGAO | PESO
CRITERIO NOTA O NOTA1 NOTA2 NOTA 3 NOTA 4 NOTAS Ay )
Referéncia a cultura popular:
roducdo que possui expressdo que caracteriza um conjunto de elementos culturais
{ Produca i fl cteri junto de elementos culturai 05 5
fPrrtodutoi Prodlthoij com especificos de um grupo, comunidade ou regido que se utilize de técnicas e maté-
Néo ha refe- o | Moumas refe- | Produtosque | O e, | prondag rias-primas com tradiggo local.
PONR Referéncia | , 7 conectados a inovadora
, .o |rénciaacultural .. |réncias a cultura | refletem bem a PRI - o
1 - Referéncia a popular em muito superficial populer, mas | cultra popular, cultura popular, | referéncia a Criatividade e originalidade:
cultura popular ou pouco clara a —l "| comriqueza | cultura popular, Producio artesanal com identidade prépria que no seque tendéncias ou padries
nenhum dos pouco desenvol-| mas de forma 2 ; " P ! 0-5 4
cultura popular. h - de detalhes | com grande preestabelecidos e ndo reproduz cépias de marcas ou personagens que no repre-
produtos. vidas. limitada. P o
erelevancia | valor simbolico sentam a cultura do Estado.
cultural. e artistico.
Impacto social na comunidade local:
Trabalho alta- 3 Projetos que envol\fem a comunidade local, utih'zapdo 0 artesanato como ferramen- 05 3
mente criativ ta de transformagéo social e melhoria das condigdes de vida, como iniciativas que
Trabaho apre- | Trabalh Trabalh ente crigtivo p ‘ o e g
Trabah rabaino apre- | Irabaino com | frabalho com | ' . promovem educacio (empreendedora, ambiental, patrimonial) ou inclusdo digital.
aoalno que senta algumas | boa originalida- |alta criatividade | & Oona QUe
seque tendén- | Trabatho com . gt' d ¢ | identidad demonstra . .
cias ou padrbes | pouca origi- caracteristicas | G, com aiquns | € 10€nU0ate |y senidade N Expressdo contemporanez:
pré-estabele- | nalidade, que originais, mas | elementos propria, que prépria, sem ' Produgdo com elementos de afirmacdo de um estilo de vida atual, desenvolvimento 05 )
) . ' " | aindapossui | proprios, mas | ndo seque L de colegdes utilizando-se de técnicas e matérias-primas tradicionais de forma
cidos, ou que | ainda se baseia : [ P sequir padres .
2 - Criatividade |reproduz copias| ~ fortemente elemertos | ainda se nspra| tendéncias pre- ou reproduzir inovadora.
e originalidade di marcas%u em tendéncias | 9 remetem | em tendéncias | estabelecdas e inﬂu%ncias - ol
9 inias do | 2 Padiiesou | oupadrbes, | apresentauma | Capacidade de comercializagdo:
personagens ‘;u COD‘aZ te influéncias | com um equili- | proposta Gnica, ez £mas. A pro g Material de apresentagéo utilizado na feira para facilitar a venda da produgdo 05 )
reqrueesenr?toam osuenrwofdzrnotléjag: externas, sem | brio entre influ- | sem copias eufeiloeteeuunrlrwc: artesanal (contrato ou extrato da maguineta de cartéo, etiqueta, embalagem,
aEu\tura . orig, | Uma identidade | éncias extemas | de marcasou | oo canais de divulgacéo).
propria. claramente | eidentidade | personagens ‘ ",
estado. . - com a cultura Reconhecimento pablico:
estabelecida. propria. externas. , o N
do.esﬁadg, sem 6 Comprovado por meio de prémios, mengdes honrosas, homenagens e outros reco- 0-5 2
imitagoes. nhecimentos concedidos por drgaos publicos.
Nenhuma Entidade Representativa que ndo foi selecionada para nenhuma feira no corrente
- | Horas somadas | Horas somadas | Horas somadas | Horas somadas | Horas somadas 7 0-5 2
ano.
3 - Participagdo eﬁiﬁggga;u dos certificados | dos certificados | dos certificados | dos certificados | dos certificados
em capacitagdo roaramas de apresentados: | apresentados: | apresentados: | apresentados: | apresentados: TOTAL 100
pcagadtagéo até sh, até 15h, até 20, até30h, | acima de 300
) TABELA 1V - CLASSIFICA(;I'SO DE NOTA - ENTIDADE REPRESENTA-
Excelente TIVA E GRUPO DE PRODUCAO ARTESANAL
" . Boa conexdo | Trabalho bem . A A
Nao demonstra Pouca relacio Relaciona-se de omaate |integrado 3 arte|  SPrESS0 CLASSIFICACAO DE NOTA - ENTIDADE REPRESENTATIVA E GRUPO DE PRODUCAQ
" nenhuma 220 | rma superficial A gradoa contempord- ;
4 - Expressdo s com tendéncias ~ . | contemporanea, | contempordnea, CRITERIO NOTA O NOTA 1 NOTA 2 NOTA 3 NOTA 4 NOTAS
»__ | conexdo com a « | com tendéncias nea, com forte
contemporénea arte contermoo- contempord- contermoord- | ©M algumas | com elementos orcinalidade ¢
rinea P neas. neasp referéncias | inovadores e relgevéncia 0 Produtos | Produtos com
' ' claras. atuais. T ) fortemente profunda e
contexto atual. ANa(.l h‘a refe Referéncia A \gymgs refe- | Produtos que conectados a inovadora
. . |rénciaacultura| .. | réncias a cultura | refletem bem a PR
1 - Referéncia a muito superficial cultura popular, | referéncia a
Apresenta ma- popular em 1| popular, mas | cultura popular, !
e ! cultura popular nenhum dos | 2% POUCO claraa 0uco desenvol-| mas de forma | COM ridueza cultura popular,
Apresenta teriais de apoio cultura popular, | PV o de detalhes | com grande
materiaisde |  Apresenta | altamente pro- produtos. vidas. limitada. | oleyancia | valor simbdiico
Apresenta | apoio bem-or- | materiais de | fissionais e bem cultural, o artistico.
" Apresenta ma- | materiais de | ganizadose | apoiobem | estruturados,
Nao apresenta | , " =", . ) : .
teriais basicos, | apoio (como | adequados, | desenvolvidos | como maquine- T i
nenhum ma- . ) . M rabalho alta
teral de apoio mas de forma mgqumetas, como maguine- ede bpa qyah- tas Qe cartdo, mente criativo
o> Comercia. | MA0eqUada 0U | etiguetas ou | tas de cartdo, | dade, incuindo | efiquetas Tabalho que Trabalho apre- | Trabalho com | Trabalho com e origina, que
5 . Capacidade p\iza So.como | MCOMPlela, | embalagens), | etiquetase | magquinetas | personalizadas seque tendén- | Trabalho com senta algumes | boa originalida- | alta criatividade |~ , = ¢
de cor?]erciali- mag Unetas | comouma | masdeforma | embalagens | decartdo, | de qualidade, cias ou padides | pouca origh caracteristicas | de, com alguns | eidentidade | o
2260 deqca o maquineta de | simples e sem | funcionais, mas | etiquetas embalagens pré-estabele- | alidade, que originais, mas g\ementos propria, que prépria, sem
‘ fiquetas. cartdo sem ou- | muitos cuidados | com algum | personalizadas, | inovadoras e cidos, ou que | ainda se baseia | 2inde possui | proprios, mas | - ndo segue seguirpédr@es
ER0UES | tas ferramentas| com a qualidade | aspectoaser | embalagens | eficients, além i 2 cdoi elementos | cinda se nspira | tendéncias pre- i
embalagens Qualidade | asp 9 3 2 - Criatividade |reproduz cépias|  fortemente o - ou reproduzir
ou canais de essenciais para | ou organizacao. | melhorado, | adequadase | de canais de ¢ originalidade | de marcas ou | em tendéncias que rer~netem em tendepqas estabelecidas e influéncias
divulaacio facilitara co- | Podefaltar | comoafalta | algumcanal | divulgagdo bem personagens | ou copias de apadtoesou ou padroes,/ apresenta’uma externas. A pro-
9360 | mercializagio. | alqum canal de | de um canal de | de divulgagio | definidos e ati Quenio | outros produtos influéncias | com um equili- | proposta tnicz, ducio ¢ lnica
divulgacio. | divulgacio ou | ativo, como |vos (como redes representam | sem identidage | €Xtemas, sem | brio entre influ- | - sem copias | e o
a qualidade de | redes sociis. | sociais € outres aclrado | propria, | Ve identidade | éndas extemas | demarcasou | ¢ ey
algum item. estratégias de claramente | eidentidade | personagens
keti estado. estabelecida rpria externas com 3 itz
marketing). - | Propria. " | do estado, sem
imitacdes.
. " . « | C Comprovacdo
Semcom- | Comprovacdo | Comprovacdo | Comprovagdo | Comprovagdo .
) . ) A de 5 (cinco)
6 - Reconheci- | provagdo de de1(um) | de2(dois)re- | de3(trés)re- | de4 (quatro) ol Mals reco- Projetos
mento publico |reconhecimento| reconhecimento | conhecimentos | conhecimentos | reconhecimen- thecimentos ) altamente
piblico. piblico. piblicos. pplicos. | tos piblccs. | e Poucos ou Projetos | Projetos com co':rrwmer:fde impactantes,
Néo ha projetos| nenhum projeto | com impacto | impacto social i act%sodal transformando
7 - Artesio 3-Impacto | ouiniciativas | relevante para | social limitado, | positivo, mas er?volven doa’ a comunidade
individual social na comu- | voltados para | a comunidade | envolvendoa | de escala ou comunidade local com
Mestre Artesio | Contemplado | Contemplado ; N&o foi con- nidade local | a comunidade . local, sem comunidade |alcance Iqultado local de forma resultados
5 E o : ontemplado | Contemplado | Contemplado local. | impacto signifi- | local de forma | na comunidade ; comprovados
que ndo foi se- | em 5 (cinco) | em 4 (quatro) em 3 (trés) edi- | em 2 (dois) edi-| em 1 (um) edi- templado em ’ - consistente e ,
leconada para | - editaisnos | ediaisnos | oot e |l nos Gims | UM editl cativo. Superficia. local significativa, | ° arcas om0
nenhuma feira | Gltimos 12 | diltimos 12 12 meses 12 meses 12 meses, | "% {ltimos 12 educagdo, inclu-
no corrente ano|  meses. meses. : : : meses. s digital.
(dado fornecido
pela CEA)
N&o demonstra Relaciona-se de Boa conexdp | Trabalho bem eE:;felzzgi
MINISTERIO DO EMPREENDEDORISMO, DA MICROEMPRESA E DA EMPRE- nenhuma | POUCRTEIGHD o perfcal| COmaarte |integradodate) e o
SA DE PEQUENO PORTE 4 - Expressdo conexdo coma | ™ tendéncias com tendéncias contemporanea, | contemporanea, nea, com forte
Gabinete do Ministro contemporanea arte contempo- contemporé- contempord- com algumas | com elementos orig[mali dade e
Secretaria Nacional de Inclusdo Socioprodutiva, Artesanato e Microempre- rinea neas. neas. referéncias | inovadores e relevinda no
endedor Individual ' ' claras. atuals. | revto atual
Diretoria de Artesanato e Economia Criativa
Coordenacgdo-Geral de Normas, Fomento e Articulagdo Institucional




