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ANEXO IX
TABELA I - CRITERIOS DE AVALIAGCAO PARA MESTRE ARTESAO OU ARTESAO INDIVIDUAL
ITEM CRITERIO DE AVALIAGAO PONTUACAO PESO
Referéncia a cultura popular:
1 Produgdo que possui expressao que caracteriza um conjunto de elementos culturais especificos de um grupo, comunidade ou regido que se utilize de técnicas e matérias-primas com 0-5 5
tradicdo local.
(Criatividade e originalidade:
2 Produggo artesanal com identidade propria que ndo segue tendéncias ou padroes preestabelecidos e ndo reproduz copias de marcas ou personagens que nao representam a cultura 0-5 4
do Estado.
3 Participagdo em capacitacdo: 05 3
Ter participado de cursos, workshops ou programas de capacitagdo no campo do artesanato, design ou marketing, demonstrando interesse no aprimoramento de suas habilidades.
' Expressdo contemporanea: 05 )
Produggo com elementos de afirmagéo de um estilo de vida atual, desenvolvimento de colecBes utilizando-se de técnicas e matérias-primas tradicionais de forma inovadora.
5 Capacidade de comercializagdo: 05 3
Material de apresentagdo utilizado na feira para facilitar a venda da producdo artesanal (contrato ou extrato da maquineta de cartdo, etiquetas, embalagem e canais de divulgacdo).
Reconhecimento piblico:
6 ' - " ' ) . 0-5 2
Comprovado por meio de prémios, mengGes honrosas, homenagens e outros reconhecimentos concedidos por rgdos publicos.
7 Artesdo individual e Mestre Artesdo que ndo foi selecionada para nenhuma feira no corrente ano. 0-5 2
TOTAL 100
TABELA II - CLASSIFICA(;I"\O DE NOTA - MESTRE ARTESAO OU ARTESAO INDIVIDUAL
CLASSIFICAGAO DE NOTA - MESTRE ARTESAO OU ARTESAO INDIVIDUAL
CRITERIO NOTA O NOTA1 NOTA 2 NOTA3 NOTA 4 NOTA5

1 - Referéncia a cultura popular

Néo ha referéncia a cultura popu-
lar em nenhum dos produtos.

Referéncia muito superficial ou
pouco clara a cultura popular.

Algumas referéncias a cultura po-
pular, mas pouco desenvolvidas.

Produtos que refletem bem a
cultura popular, mas de forma
limitada.

Produtos fortemente conectados
a cultura popular, com riqueza de
detalhes e relevancia cultural.

Produtos com profunda e inova-
dora referéncia a cultura popular;
com grande valor simbolico e
artistico.

2 - Criatividade e originalidade

Trabalho que seque tendéncias
ou padrdes pré-estabelecidos, ou
que reproduz copias de marcas
0u personagens que néo repre-
sentam a cultura do estado.

Trabalho com pouca originalidade,
que ainda se baseia fortemente
em tendéncias ou copias de outros
produtos, sem identidade propria.

Trabalho apresenta algumas
caracteristicas originais, mas ainda
possui elementos que remetem a
padrdes ou influéncias externas,
sem uma identidade claramente
estabelecida.

Trabalho com boa originalidade,
com alguns elementos prdprios,
mas ainda se inspira em tendén-
cias ou padroes, com um equilibrio
entre influéncias externas e
identidade propria.

Trabalho com alta criatividade e
identidade propria, que ndo segue
tendéncias preestabelecidas e
apresenta uma proposta Unica,
sem copias de marcas ou persona-
gens externas.

Trabalho altamente criativo e
original, que demonstra total iden-
tidade propria, sem seguir padries
ou reproduzir influéncias externas.

A produgdo € Unica e reflete uma
forte conexdo com a cultura do
estado, sem imitacGes.

3 - Participagdo em capacitagdo

Nenhuma participacdo em cursos
ou programas de capacitacdo.

Horas somadas dos certificados
apresentados: até 5h.

Horas somadas dos certificados
apresentados: até 15h.

Horas somadas dos certificados
apresentados: até 20h,

Horas somadas dos certificados
apresentados: até 30h.

Horas somadas dos certificados
apresentados: acima de 30h

4 - Expressdo contempordnea

N&o demonstra nenhuma cone-
Xdo com a arte contemporanea.

Pouca relagdo com tendéncias
contemporaneas.

Relaciona-se de forma superficial
com tendéncias contemporaneas.

Boa conexdo com a arte contem-
pordnea, com algumas referéncias
claras.

Trabatho bem integrado a arte
contemporénea, com elementos
inovadores e atuais.

Excelente expressao contempo-
ranea, com forte originalidade e
relevancia no contexto atual.

5 - Capacidade de comercia-

lizagdo

N&o apresenta nenhum material
de apoio para comercializacdo,
como maquinetas de cartdo,
etiquetas, embalagens ou canais
de divulgacdo.

Apresenta materiais basicos, mas
de forma inadequada ou incomple-
ta, como uma maquineta de cartdo
sem outras ferramentas essenciais
para facilitar a comercializagdo.

Apresenta materiais de apoio
(como maquinetas, etiquetas ou
embalagens), mas de forma sim-
ples e sem muitos cuidados com
a qualidade ou organizacdo. Pode
faltar algum canal de divulgacdo.

Apresenta materiais de apoio bem

-organizados e adequados, como

maquinetas de cartdo, etiquetas e

embalagens funcionais, mas com

algum aspecto a ser melhorado,
como a falta de um canal de
divulgacdo ou a qualidade de

algum item.

Apresenta materiais de apoio
bem desenvolvidos e de boa qua-
lidade, incluindo maquinetas de
cartdo, etiquetas personalizadas,
embalagens adequadas e algum
canal de divulgacdo ativo, como
redes sociais.

Apresenta materiais de apoio
altamente profissionais e bem
estruturados, como maquinetas de
cartdo, etiquetas personalizadas de
qualidade, embalagens inovadoras
e eficientes, além de canais de
divulgaggo bem definidos e ativos
(como redes sociais e outras
estratégias de marketing).

6 - Reconhecimento publico

Sem comprovagdo de reconheci-
mento publico.

Comprovagdo de 1 (um) reconheci-
mento publico.

Comprovacdo de 2 (dois) reconhe-
cimentos pablicos.

Comprovagdo de 3 (trés) reconhe-
cimentos piblicos.

Comprovagdo de 4 (quatro)
reconhecimentos piblicos.

C Comprovagdo de 5 (cinco) ou
mais reconhecimentos pablicos.

7 - Artesdo individual e Mestre
Artesdo que ndo foi selecionada
para nenhuma feira no corrente
ano (dado fornecido pela CEA)

Contemplado em 5 (cinco) editais
nos dltimos 12 meses.

Contemplado em 4 (quatro) editais
nos Ultimos 12 meses.

Contemplado em 3 (trés) editais
nos dltimos 12 meses.

Contemplado em 2 (dois) editais
nos Gltimos 12 meses.

Contemplado em 1 (um) edital
nos Ultimos 12 meses.

Nao foi contemplado em nenhum
edital nos Ultimos 12 meses.
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ANEXO X

TABELA III - CRITERIOS DE AVALIAGAO PARA ENTIDADES REPRESENTATIVAS E GRUPOS DE PRODUGCAO ARTESANAL

ITEM CRITERIO DE AVALIAGAO PONTUAGAO PESO
) Referéncia a cultura popular: 05 5
Produgdo que possui expressao que caracteriza um conjunto de elementos culturais especificos de um grupo, comunidade ou regido que se utilize de técnicas e matérias-primas com tradigéo local.
) Criatividade e originalidade: 05 4
Produgdo artesanal com identidade propria que ndo segue tendéncias ou padries preestabelecidos e ndo reproduz copias de marcas ou personagens que néo representam a cultura do Estado.
Impacto social na comunidade local:
3 Projetos que envolvem a comunidade local, utilizando o artesanato como ferramenta de transformaggo social e melhoria das condigdes de vida, como iniciativas que promovem educacdo (empreen- 0-5 3
dedora, ambiental, patrimonial) ou inclusdo digital.
4 Expresséo contemporanea: 05 )
Produggo com elementos de afirmagéo de um estilo de vida atual, desenvolvimento de colegBes utilizando-se de técnicas e matérias-primas tradicionais de forma inovadora.
5 Capacidade de comercializagdo: 05 )
Material de apresentado utilizado na feira para facilitar a venda da produgdo artesanal (contrato ou extrato da maquineta de cartdo, etiqueta, embalagem, canais de divulgagdo).
6 Reconhecimento pblico: 05 )
Comprovado por meio de prémios, mengdes honrosas, homenagens e outros reconhecimentos concedidos por rgaos piblicos.
7 Entidade Representativa que ndo foi selecionada para nenhuma feira no corrente ano. 0-5 2
TOTAL 100




