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endedor Individual

Diretoria de Artesanato e Economia Criativa

Coordenacgdo-Geral de Normas, Fomento e Articulagdo Institucional
ANEXO X

TABELA III - CRITERIOS DE AVALIACAO PARA ENTIDADES REPRE-

SENTATIVAS E GRUPOS DE PRODUCIN\O ARTESANAL

ITEM CRITERTO DE AVALIAGAO PONTUAGAO | PESO

Referéncia a cultura popular:
Producdo que possui expressdo que caracteriza um conjunto de elementos culturais
especificos de um grupo, comunidade ou regido que se utiize de técnicas e matérias
-primas com tradigdo local.

0-5 5

Criatividade e originalidade:
Produgdo artesanal com identidade prdpria que ndo segue tendéncias ou padroes pre-
estabelecidos e néo reproduz cdpias de marcas ou personagens que ndo representam
a cultura do Estado.

0-5 4

Impacto social na comunidade local:
Projetos que envolvem a comunidade local, utilizando o artesanato como ferramenta de
transformaggo social e melhoria das condigdes de vida, como iniciativas que promovem
educagdo (empreendedora, ambiental, patrimonial) ou inclusdo digital.

0-5 3

Expressdo contemporanea:
4 | Produgdo com elementos de afirmagdo de um estilo de vida atual, desenvolvimento de 0-5 2
colegBes utilizando-se de técnicas e matérias-primas tradicionais de forma inovadora.

Capacidade de comercializagdo:
Material de apresentagdo utilizado na feira para facilitar a venda da produgdo artesanal
(contrato ou extrato da maquineta de cartdo, etiqueta, embalagem, canais de divul-
acdo).

0-5 2

Reconhecimento piblico:
6 | Comprovado por meio de prémios, mencBes honrosas, homenagens e outros reconheci- 0-5 2
mentos concedidos por orgdos publicos.

7 | Entidade Representativa que néo foi selecionada para nenhuma feira no corrente ano. 0-5 2

TOTAL 100

TABELA 1V - CLASSIFICACZ\_O DE NOTA - ENTIDADE REPRESENTA-
TIVA E GRUPO DE PRODUGCAO ARTESANAL
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PORTARII;\ N° 929/2026 - SEASTER

O SECRETARIO DE ESTADO DE ASSISTENCIA SOCIAL, TRABALHO, EMPRE-
GO E RENDA, no uso das atribuicdes que |lhe foram delegadas através do
decreto de 01 de janeiro de 2019, publicado no DOE n° 33.771 de 01 de
janeiro de 2019.

RESOLVE:

PUBLICAR a divulgagdo da Lista Definitiva que tem por objetivo selecionar
artesdos, com suas respectivas produgdes, para participagdo no 263 FEIRA
NACIONAL DE NEGOCIOS DO ARTESANATO - FENEARTE , que sera realiza-
da no periodo de 08 a 19 de Julho de 2026 de 2026, Olinda/PE.
Registre-se, Publique-se e Cumpra-se.

Secretaria de estado de Assisténcia Social, Trabalho, Emprego e Renda,
19/05/2026

Inocéncio Renato Gasparim

Secretario de Estado de Assisténcia Social, Trabalho, Emprego e Renda
Matricula 5945555/1 )

GOVERNO DO ESTADO DO PARA N

SECRETARIA DE ESTADO DE ASSISTENCIA SOCIAL, TRABALHO, EMPREGO
E RENDA

DIRETORIA DE QUALIFICA(;AO PROFISSIONAL E EMPREENDEDORISMO

RESULTADO DA LISTA PROVISORIA DO EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 003/2026/SEASTER/ 267
FEIRA NACIONAL DE NEGOCIOS DO ARTESANATO - FENEARTE

ENTIDADES
TOTAL DE M
ORDEM ENTIDADE CNPJ PONTUAGRO CLASSIFICACAO
Sindicato dos Arte-
SINDICATO sdos do Estado do 14'068'230/ 000t- 86 CLASSIFICADA
Pard - SINAEPA

RESULTADO DA LISTA PROVISORIA DO EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 003/2026/SEASTER/ 262
FEIRA NACIONAL DE NEGOCIOS DO ARTESANATO - FENEARTE

ARTESAO - INDIVIDUAL
NOME CPF TOTAL DE PONTUAGAO

760.388.742-91 92

CLASSIFICAGAO
CLASSIFICADA

Acenet Andrade da Silva




